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Тема: Вивчення ринку лікарських засобів.
ЛЕКЦІЯ  Асортиментна політика фармацевтичних підприємств. Життєвий цикл лікарського засобу. Якість і конкурентоспроможність лікарського засобу. Товарні знаки, бренди й упаковка лікарських засобів.

НАВЧАЛЬНА ПРАКТИКА ПІД КЕРІВНИЦТВОМ ВИКЛАДАЧА
Класифікація лікарських засобів і виробів медичного призначення. Проведення аналізу асортименту фармацевтичного підприємства. Визначення життєвого циклу  лікарського засобу. Методика визначення конкурентоспроможності  лікарського засобу. Стратегія використання товарних марок.
Практичні навички:
 (вміння класифікувати лікарські засоби на основі Анатомно-терапевтично-хімічної класифікації (АТХ-класифікації); 
( формування асортименту фармацевтичного підприємства;
 ( аналіз асортименту (розширення,оновлення);
 ( визначення життєвого циклу лікарськогоьзасобу;
---- характеристика методик визначення конкурентноспроможності;

---- використання товарних марок;

Контрольні питання:

1. Які є види класифікації лікарських засобів і виробів медичного призначення  ?
2. Як аналізується асортимент ?

3. У чому сутність розширення асортименту лікарських засобів ?

4. У чому сутність життєвого циклу лікарського засобу ? Наведіть характеристику його етапів.

5. У чому сутність показників конкурентоспроможності  та якості лікарських засобів ?

6. Які характерні риси основних методик визначення конкурентоспроможності ?

7. У чому сутність і функції товарних знаків ?
8. У чому полягає сутність бренду та брендингу ? Які їх функції ?

9. Які характерні риси упаковки лікарського засобу ?

      Умови завдань для практичного виконання
Завдання 1. – Розставте у правильній послідовності етапи процесу розроблення нового лікарського засобу:
1. Розроблення програми досліджень;

2. Дослідження препарату в ринкових умовах;

3. Аналіз можливостей виробництва та збуту;

4. Розроблення лікарського засобу; 

5. Формування ідей;

6. Розроблення стратегії маркетингу;

7. Розгортання комерційного виробництва;

8. Відбір ідей;

9. Клінічні дослідження.

            Завдання 2. -  Життєвий цикл лікарського засобу можна продовжити за допомогою певних стратегій модифікації, до складу яких входить низка елементів. Вкажіть пропущені елементи у наведеній нижче схемі.
ЕЛЕМЕНТИ:

1. Вихід на нові сегменти фармацевтичного ринку;

2. Змінення каналів розподілу;

3. Змінення рекламної політики;

4. Змінення цінової політики;

5. Модернізація, поліпшення дизайну упаковки;

6. Нові лікарські форми;

7. Переведення в групу без рецептурних лікарських засобів; 

8. Поліпшення сервісу;

9. Пошук нових способів використання ліків4

10. Розширення ринку.

Приклади вирішення завдань:

Завдання 1.
1. Формування ідей;

2. Відбір ідей;

3. Розроблення програми досліджень;

4. Аналіз можливостей виробництва та збуту;

5. Розроблення лікарського засобу; 

6. Клінічні дослідження;

7. Дослідження препарату в ринкових умовах;

8. Розгортання комерційного виробництва;

9. Розроблення стратегії маркетингу;

Завдання 2 .
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